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Nurburgring )
ADAC verwundert iiber AuBerungen der Pachter
Prasident Meyer: ,,Neue Variante der Legendenbildung“

Mit groRer Verwunderung nimmt der ADAC zur Kenntnis, dass sich die Pach-
terin des Nurburgrings, die Nurburgring Automotive GmbH (NAG), noch fir die
Lhr anvertrauten Anlagen® auch in 2013 verantwortlich fuhlt. Die Landesre-
gierung Rheinland-Pfalz hatte den Pachtvertrag mit der NAG zum 7. Februar
2012 gekundigt. Verpachter und Péachterin hatten zudem gemeinsam ange-
kindigt, den Pachtgegenstand Ende Oktober 2012 herausgeben zu wollen.

Die Aussage der NAG-Gesellschafter, dass man durch die gemeinsame Erar-
beitung eines Vertrages die angemahnte Planungssicherheit schnell und prag-
matisch hatte schaffen kdnnen und die Vertrage langst unterschrieben sein
konnten, ist im hochsten MalRe unserios und irrefiihrend. Nach wie vor besteht
die vom ADAC bemangelte erhebliche Rechtsunsicherheit, da die Nurburgring
GmbH (NG) den zwischen einem Veranstalter und der NAG ausgehandelten
Vertragen eben nicht ihre Zustimmung erteilt. Dies hat die NG im Einverneh-
men mit der Landesregierung dem ADAC im Mai 2012 klar und eindeutig in
schriftlicher Form zum Ausdruck gebracht. Dabei wurde eine Erflllungsiber-
nahmeerklarung flr von der NAG ausgehandelte Vertrage zurickgewiesen.
Eine anderslautende Erklarung der Landesregierung liegt dem ADAC nicht
VOr.

,0en ADAC mitverantwortlich fur den Bau Uberdimensionierter Gebdudeanla-
gen am Ring zu machen, ist eine neue Variante der Legendenbildung durch
die NAG-Gesellschafter”, sagt Peter Meyer, Prasident des ADAC. Diese hat-
ten die vom ADAC Nordrhein gemeldeten Besucherzahlen des ADAC Zurich
24h-Rennens dafur angefuhrt.

Die Anzahl der verkauften Tickets (Tages- oder 3-Tages-Ticket) bzw. Cam-
pingkarten an der Rennstrecke ist nur eine Basiszahl fiir die Berechnung der
tatséchlichen Besucherzahlen einer mehrtagigen Motorsportveranstaltung. Die
vom ADAC verdffentlichten Besucherzahlen sind eine Addition der Besuche
an allen Veranstaltungstagen auf der gesamten Rennstrecke inklusive der
Nordschleife. Dies wurde nie anders kommuniziert.

Zudem widerspricht sich die NAG in ihrem verdffentlichten Zahlenspiel. So
spricht sie beispielsweise von 49.048 Eintrittskarten und 16.418 Campingkar-
ten, behauptet aber gleichzeitig, dass 100.000 Menschen den Ringboulevard
besucht hatten.

Bei solchen Aussagen zeigt sich erneut, wie weit die beiden verantwortlichen
Gesellschafter vom eigentlichen Motorsport und seinen Veranstaltungen ent-
fernt sind.
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Der ADAC hat schriftlich und jederzeit nachweisbar vor dem kostenintensi-
ven Bau der Gebaude am Nirburgring gewarnt. Vielmehr hat der Club auf
die Finanzierung zur Ertichtigung der Rennstrecke hingewiesen. Dass der
ADAC und seine Regionalclubs bei einer Grolveranstaltung wie dem
ADAC Zurich 24h-Rennen durch geschickte Positionierung und standige
Steigerung der Wertigkeit dieser Motorsportveranstaltung zur Auslastung
eines ansonsten menschenleeren Ringboulevards sorgten, sollte die NAG
eigentlich erfreuen.

Motorsport in der strukturschwachen Eifelregion nur unter reinem Ertrags-
denken zu sehen, zeigt schliefl3lich das wahre Gesicht der Gesellschafter
der geklindigten



